Citroën lança ação inovadora envolvendo Internet e celular

Formato integrado de mídia permite interatividade entre o cliente e a rede de concessionárias

A Citroën do Brasil iniciou no último dia 2 uma ação inovadora de marketing envolvendo a Internet e o telefone celular. Neste formato integrado de mídia, o usuário interage com a peça colocando o número do celular e o CEP de sua residência, e imediatamente a pessoa recebe um SMS - Short Message Service ou serviço de mensagem curta - com o endereço da concessionária mais proximo de sua casa.

“Os resultados superaram nossas expectativas, prevíamos 5 mil cadastros em um mês e, em apenas 2 dias, tivemos 2 mil cadastros. Ainda esta semana estaremos enviando a lista com os interessados para a rede de concessionários”, comemora A d r i a n a 

Santoniello, do Departamento de Marketing da Citroën Brasil.

Na internet, a veiculação está sendo feita no Terra, IG, UOL, MSN, Globo.com, Yahoo, Web Motors, Quatro Rodas, AutoInforme e Interpress.
